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О дивный новый мир и исследование речевой деятельности.

Тексты, машинный носитель, общая филология
New genres of texts, mostly via the Internet, become more and more massive and easy to create and to broadcast, and they rapidly gain worldwide acceptance. At the same time, there are no effective laws or regulations, such as those controlling advertising, to limit their creation, content or - most important - their influence. There is a General Philology paradigm or framework joining philological and other research, the results of which have a tendency to resolve this dangerous contradiction. 

Нарастающее количество текстов самых разных жанров требует новых адекватных методов, моделей, методологии их исследования. Эту речевую деятельность можно и нужно изучать с самых разных сторон – ее особенности, принципы, условия, нормы, их сочетание, и, возможно, многое другое. Несомненно также, что при всей сложности и многообразии, это множество текстов представляет собой систему. Следовательно, здесь применимы многие методы, концепции и вообще методология системного анализа [1,2].
Что касается условий, то системная доминанта всей суммы условий, в которых протекает современная речевая деятельность, может быть охарактеризована как массовый переход на новую, четвертую фактуру речи. А это есть создание во все возрастающих масштабах текстов, созданных с применением машинных средств как орудия письма и записанных на машинный носитель, новый материал письма. Этот процесс характеризуется многими особенностями. И здесь снова, справедливо будет сказать, что системной доминантой этого процесса при всем многообразии его особенностей является несколько взаимосвязанных и противоречивых факторов. А противоречие есть движущая сила, и, следовательно, доминанта изучаемого явления или процесса [1,3,4,5]. 
Первым фактором является возрастание эффективности, все более заметной и мощной связи слова и дела новых жанров машинной фактуры речи. Здесь сразу следует отметить существенные особенности этого явления. Эффективность текстов в машинной фактуре речи, в частности «старых» жанров, а именно, СМИ, рекламы, была не только давно замечена, но и сознательно и эффективно использовалась для различных целей. Создание текстов в этих жанрах является сложным производственным процессом, с определенной структурой и разделением труда не только в коллективном создании, но и в распространении этих текстов [7]. Но сразу стоит сказать, что мы сейчас видим возникновение новых массовых жанров текстов (прежде всего в Интернете), которые имеют совсем другие и существенно другие особенности. Прежде всего это касается именно авторства. У многих жанров этих текстов индивидуальное и в то же время может быть анонимное авторство. Такой текст может легко создать любой человек. Здесь, с одной стороны, авторство приближается по своим особенностям к авторству устной или письменной речи, которым (сразу стоит заметить) далеко в смысле эффективности до СМИ и рекламы.  С другой стороны, эффективность некоторых жанров машинной фактуры речи по своим показателям приближается к рекламе и СМИ [5,6,7]. В качестве примера можно привести так называемый блоггинг. Реагируя на тексты блоггеров, подают в отставку сенаторы в США [6]. В ответ на запись в блоге студентки, проходившей летнюю практику в доме престарелых, туда приезжает представительная делегация администрации Псковской области (программа Время от 28 октября 2009 г.).

Здесь мы видим удивительное сочетание легкости создания и распространения текстов со все более возрастающей их эффективностью в смысле воздействия на отдельных людей и общество в целом. 
Вторым фактором можно назвать то, что в этих «новых» жанрах практически отсутствуют какие-либо нормы. Нет законодательства, даже отдаленно сравнимого с законами,  например, о рекламе, регулирующими эти виды речевой деятельности [7].

Изучение и разрешение этой непростой проблемы или противоречия есть предмет общей филологии. Впервые эта проблема была описана и, насколько возможно, изучена для проблемы перехода общества к печатной фактуре речи. Этот переход так же стихийно происходил в Германии более пяти столетий назад. Конечно, ситуация сейчас и тогда имеет сходства и различия. Действительно, тогда невиданными по сравнению с письменными текстами тиражами хлынули гутенберговские издания Библии. Практически впервые этот авторитетный и мощный по воздействию текст был прочитан и обсужден огромным количеством немцев. И это воздействие явилось одной из причин начавшейся гражданской (так называемой Крестьянской) войны [3,4,5]. Печальный опыт ненормированного распространения этого печатного текста был адекватно учтен, хотя, возможно, и не вполне понят. Поэтому просто был наложен запрет на распространение Библий правительствами соседних стран, что уже было примитивной формой законодательства, регулирующего этот род словесности. Существуют документальные свидетельства о том, что торговцы, ввозящие, несмотря на запрет, печатную Библию из Германии в католическую Испанию тайком в винных бочках, подвергались смертной казни [3,5]. 
Необходимость и актуальность регулирования новых массовых, легко создаваемых, все более влиятельных и неограниченно распространяемых по компьютерным сетям текстов очевидна. Только давний испанский опыт даже кратковременных запретов очевидно неприемлем. Остается путь всестороннего изучения особенностей их создания, распространения, восприятия содержания – хотя бы для создания эффективных способов регулирования этого процесса, не говоря уже о том, что эти тексты или произведения словесности представляют собой несомненный интерес для многих других филологических наук. То есть можно и нужно подвергнуть их всестороннему филологическому анализу. В парадигме общей филологии сказанное суммируется следующим образом. Это называется изучением текстов в рамках двух важнейших взаимосвязанных групп правил словесности -  внешних и внутренних. Внешние, как уже говорилось, описывают правила создания, передачи, хранения текстов, как целостных продуктов особого вида деятельности. А внутренние правила задают парадигму  регулирования и изучения внутренней структуры текстов и их содержания [3,7]. Изучению общих особенностей и взаимодействия этих правил уже посвящено несколько исследований, в том числе и для родственного, но далеко не нового жанра рекламы [4,5,7]. 
В рамках этой системной интегрирующей парадигмы удобно координировать различные исследования речевой деятельности, а также во всей полноте оценивать их результаты. 
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